Unternehmensaktivit:iten.

Projekt Naturespace7

Dgthe honey factory

Dein smarter Handler fiir
Imkereibedarf & Bienenerlebnis.
est. 2019

Begleite uns auf dem
Weg in eine umwelt-
bewusste Zukunft
und erfahre mehr
uber die
Lebensgrundlage des
Menschen:

Die Biene.



“Wenn die Biene einmal von der Erde
verschwindet, hat der Mensch nur noch
vier Jahre zu leben. Keine Bienen mehr,
keine Bestaubung mehr, keine Pflanzen

mehr, keine Tiere mehr, kein Mensch

mehr.”
—Albert Einstein



Ce w
Erfahre mehr iiber Uns!

01 02

Was machen Wir? Wie entwickeln wir Uns?
Vision & Mission Absatz & Umsatzentwicklung

Entwmklyng des Marktes Anlage & Umlaufvermaogen
Auftritt & Prasenz Sortiments- & Lieferantenentwicklung
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Welches Ziel verfolgen Wir?  Was henotigen Wir?

Forecast Business Forecast Business
Aktivitaten Aufwendungen
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Vision

Wir werden europaweit der erste
Ansprechpartner fur alle Bienen-
interessenten, Imker und
Endproduktanwender sein. Mithilfe
unseres Brandings geben wir der Biene
den Stellenwert zuruck, der Ihr gebihrt

Mission

Wir machen Bienen fur jede
Gesellschaftsschicht erlebbar, indem
wir tagtaglich nachfolgenden
Generationen den Schutz, die Haltung
und den Nutzen der Biene vermitteln,
zuganglich und smart machen.

Dein smarter Hindler fiir Imkereibedarf &
Bienenerlebnis.

est. 2019



Entwicklung des

+ 25 % seit 2010
= Anzahl der Imker:
+ 55 % seit 2010 Tas s
= Marktgliederung: 140.000 |
120.000 |
0-25 Volker: 96 % der Imker 100.000 1
26-50 Volker: 3 % der Imker 80.000
iiber 50 Vélker: 1% der Imker 60000 7
40.000 -
20.000
Nahezu der gesamte Markt besteht 0
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Marktes

Starke Trendwende des
Marktes erkennbar

Anzahl der Bienenvolker:

aus Hobby- und Kleinimkern
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(Stichtag jeweils 31. Dezember - Stand: 21.01.2021)

Anzahl Vélker
m Anzahl Vélker

Anzahl der Bienenvolker

D..B.
gesamt BRD

(Angaben sind Schatzwerte)
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(Stichtag jeweils 31. Dezember - Stand: 21.01.2021)

Quelle: Deutscher Imkerbund, Stand 2020 ‘
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Lielgruppe*

(*Betrachtung fiir Deutschland, tibrige Lander ahnlich)

= |mker und Bieneninteressierte als
Kaufer im Onlineshop (B2C)

Hauptfokus:
Neuimker - 14 — 45 Jahre (Onlineaffinit:t)
Bestandsimker (Best Price Buyers)

Zielgruppe Gesamtzahl | Onlineanteil Zielgruppe
Imker 150.000 40 % 60.000
Bienenvolker 1.000.000 40 % 400.000

Aufgrund der ArtikelgréRe im Imkereibedarfshandel liegt
die Onlineshoprate bei ca. 40 % (Tendenz steigend).

L Lot
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Imkerherz héher
schlagen lassen.

Sortiment

Auszige strategischer
Produktkategorien:

Sets fiir Starter

Rimchen (6] Wachsglaten & Mchvversbemng (5] Statersets (1) Varrashehsndlarg & R us el %
— — — 2]

=Y Diﬁ') honey factory
= - Cligr=rmreeer  STARTER

Holzbeuten Honigverarbeitung L _
Einzigartiges Bausatzsystem Equipment fir die B N I
oder hochwertige e ‘
Premiumbeute aus einer 3]
regionalen me
Behinderteneinrichtung &
Zahlreiche
Zubehér Kategorien

L Co Alles rund um die Imkerei.



' Auftritt & Prasenz

Online Social
Handels- thehovr\ll\(,evﬂéctory Media
plattformen de Marketing
eb y @ n s Naturespace’
@ @ @
2019 2020 2021
?I“EI o S d Direl I |
Ebay, Amazon, o Sy mart und Direkt
etc. & C@ unterwegs %

Instagram, Facebook,

0nlinesh0Il/ YouTube etc
' Website |
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' Absatz- und Umsatzentwicklung

2019-06/2021 IST / 07/21-2023 FORECAST

Umsatz, und Umlaufvermogen 2019 - 2023

B Umsatz [l Umlaufvermégen

, Umsatz (in €)

A Umlaufvermagen (in €)

1000000

Absatzforecast
erfordert
Erweiterung

750000 . . .
Kontinuierlicher

Umsatzwachstum und
deutlicher Trend auch im 3.

/ Geschéftsjahr erkennbar.

Positives EBT fuhrt
simultan zu steigendem
Umlaufvermaogen.

500000

250000

0
2019 2020 2021 2022 2023

Stand 06/2021:
151.599,28 € Nettoumsatz
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Lieferanten- & Produktentwicklung
2019-06/2021 IST / 07/21-2023 FORECAST

Lieferanten- & Produktentwicklung

A Produkte (Anzah)
A lieferanten (Anzahl)

Schmaler und effizienter
Logistik- und Versand-

prozess mit viel
Lagermaoglichkeiten
ermoglicht den weiteren
- . und zur Diversifizierung
— L [ ] beitragenden Lieferanten-

2020 2021 2022 2023 und Produktausbau.

M Lieferanten M Produkte

Stand 06/2021:
31 Lieferanten & 267 Produkte
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Margenentwicklung
2019-06/2021 IST / 07/21-2023 FORECAST

Margenentwicklung

2022

Scheidepunkt 2021/22

- Aktuelle Kapazititen sind 2021 erschopft -

2023

Marge mit Halle

Marge ohne Halle

A Marge ohne Halle (in %)
A7 Marge mit Halle (in %)

Im Laufe des Jahres 2021
werden die aktuell zur
Verfigung stehenden
Ressourcen erschopft —
eine potenzielle, weitere
positive Entwicklung der
Margen geréat ins
stagnieren.
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Sl

1150.000 EUR

Umsatzziel 2023

20 PROZENT

EBITDA 2023

Handlungsfahiger, eigenstzindiger & kosteneffizienter Logistik- und
Versandprozess mit diversifiziertem Produktsortiment und
preissynergischen Einkaufsmoglichkeiten.
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Forecast Business Aktivit:iten

Naturespaceﬂ
Natur und Biene live erleben

Business to Customer
Imkereibedarf

Onlinehandel, Selling
Plattformen, Social Selling

50%* -

ApiTherapie Zentrum
Schulungen & Kurse

=  Streuobstwiese C&R

e

BU FGF
leroWaste Produkte, Natiirliche
Nahrungserganzungsmittel,
Pflegeprodukte & Mehr

:@ feel good factory

10%*

sCALH start Up Factory

10%*

Physisch-Strategische Start Up Entwicklung.

30%*

BU THF
Business to Business
Imkereibedarf

B2B Vertriebsstruktur fur
lokale Imkergeschafte

BU TGF
Moderne und niitzlingsgerechte
Gartenausstattung mit Mehrwert
fur die Natur

@ the garden factory

BU SUF

100%**

*Anteil am jahrlichen Gesamtumsatz
**Sonstige regelmanige Geschafte



liele

Aufbau einer zukunftssicheren & stabilen Unternehmensstruktur
@ > Korrelierende Business Units mit dem Hauptfokus Umweltbewusstsein

> Diversifizierte Ziel- und Produktgruppen trotz fixem Wurzelkundenstamm
> Kaufbewusstsein der Kunden ermoglicht regionalen Produktbezug

2 Digitalisierter und Konkurrenzfahiger Online- & Versandhandel
\'4 > Inhabergefiihrtes Versand- und Logistikzentrum ohne Zugriff auf marktdominierende Versanddienstleister
> Sachsen als bundesweite Referenz als Basis fiir onlinebasierte Start-Up Projekte

s Naturespace” Biene & Natur physisch erlebbar machen
> Umwelthezogene Wertevermittlung fir heranwachsende und bestehende Generationen
> Begeisterung fir Freizeitaktivitaten von globalem Interesse

Q 4

>

Etablierung einer Start Up Kultur auf dem Land
4 > > Unterstitzung aufstrebender und umweltbewusster Start-Up Ideen durch Coaching
> Operative Abwicklung wzhrend des Ramp Ups im Naturespace®

<

Schutz, Erhaltung & Wiederaufbau von Natur
O

> Initiierung und aktive Bewerbung von Schutz- und Forderprojekten
> Aufkauf & Rekultivierung wirtschaftlich beeinflusster Flzchen mithilfe von Unternehmensgewi
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Business Unit Requirements

Business to Customer
Imkereibedarf

O/_% " ApiTherapie Zentrum
Vor-Ort Prasenz fur regionale 50 /O = Schulungen & Kurse

Kunden, Schulungsangebote,
Versandzentrum fir 24-
Stunden-Online-Blitzversand

Naturespace7
Natur und Biene live erleben

= Streuobstwiese C&R

e

BU FGF
Vor-Ort Prasenz fur regionale
Kunden, temperiertes Versand
und Lagerzentrum fur 24-
Stunden-Online-Blitzversand

:@ feel good factory

10%*

sCALH start Up Factory

10%*

30%*

. _ BUTHF
Business to Business

Imkereibedarf

Logistik- und Lagerzentrum
fur staffelpreisbasierte
Einkaufsstrategie und
Preisvorteil fir B2B-Absatz

BU TGF
Vor-Ort Prasenz fur regionale
Kunden, temperiertes Versand
und Lagerzentrum fur 24-
Stunden-Online-Blitzversand

@ the garden factory

Digitalisierter und wettbewerbsfahiger Logistik- und BU SUF
Versandprozess mit Working Space fur zentralisierte 1000/ %* %
Unterstltzung aufstrebender, nachhaltiger Start Up's. 0

*Anteil am jahrlichen Gesamtumsatz
**Sonstige regelmanige Geschafte



@ Bienenresort & Distribution — Working Space — Natur erleben @
Naturschulung . Multifunktionale und Digitalisierte Landschaftslager- & -versandhalle g}reh”"bsa' &
tih- un
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0 Versandzentrum Versandzentrum Versandzentrum
the honey factory feel good factory the garden factory

CQ :@ feel geod factory @ the garden factory


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

o Versandzentrum
the honey factory

‘®

Versandzentrum
feel good factory

i@ feel good factory

Versandzentrum
the garden factory

@ the garden factory

Erweiterungsbauvorhaben

paceﬂ

400 m? Lager- und Logistikzentrum in Erganzung zum im Dorfgebiet ansassigen
Firmenhauptsitz in der AuReren Dorfstrale 3, 08393 Dennheritz

Gewerbeart:
Hauptzielgruppe:

Vertriebsfokus:
Betriebszeiten:
Betriebsaktivitaten:

Infrastruktur:

Lade- und Beladezeiten:

Lade- und Beladezyklen:

Sonstiger Versand- und Internethandel (NACE 47.91)

Vertrieb von Waren und Produkten fir Apis Mellifera (Honigbiene)
als landwirtschaftliches Nutztier fur die Honiggewinnung und
Pflanzenbestaubung sowie derer Erzeugnisse und Einrichtungen zum Schutz
der Wildinsekten in Haus & Garten

B2C & tlw. B2B onlineplattformbasierter Versand- und
Internethandel fir Deutschland und EU

Wochentags, 06:00 — 22:00 Uhr (2 Schicht Betrieb in der
Hochsaison zw. Marz und Mai, sonst 1 Schicht)

Geratefreies Kommissionieren und Vorbereiten & Verpacken von
onlinebasierten Bestellungen fur den Versand

Kein Produktionsbetrieb; daher keine Produktionsanlagen.
Lagerinfrastruktur bestehend aus Regal- und Lager-

systemen sowie Verpackungs- und Versandplatzen.
Flurférderfahrzeuge (Stapler/ Ameise).

LKW/ PKW Be- und Entladung zwischen

08:00 — 17:00 Uhr

LKW 1 x / Woche

PKW!/ Transporter: 0 — 20 x / Taglich


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

@ Naturespace?
Direkt

Der Onlinekauf ist unter Beachtung des
Kaufverhaltens der Kunden mehr denn
je ein fester und wichtiger Bestandteil
iIm Beschaffungsprozess fur Waren und
Produkte geworden. Insbesondere die
MalRnahmen rund um die Pandemie
zeigten, dass der Onlinehandel nicht
mehr wegzudenken ist. Dennoch sorgt
das stetige und steigende Angebot, fast
schon Uberangebot, unseres
Erachtens wieder zu einem steigenden
Interesse des Direktkaufens. In diesem
Zuge wollen wir den Vor-Ort-Vertrieb
ebenso ermdglichen — diesen allerdings
revolutionieren und ein noch nie
dagewesenes Einkaufserlebnis fur die
Kunden schaffen — ganz nach dem
Motto: Quali- statt Quantitat.

paceﬂ
9 Working

Space

Die eigenstandige, operative
Geschaftsabwicklung sorgt ebenso fir
einen Anstieg der administrativen
Tatigkeiten. Um eine zentralisierte
Organisationsstruktur zu schaffen, ist
die Erbauung eines am Versandlager
anliegenden Blrogebaudes inklusive
SanitarrAumen fir unsere Mitarbeiter
essentiell. Insbesondere sollen
Burordume primar fur die Abteilungen

» Geschéftsfihrung

» Marketing/ IT

» Einkauf/ Operative Leitung
entstehen.

Ein offener Working Space mit
Meetingraum  bildet zudem  die
Grundlage fur die ersten Aktivitaten flr

sCALH - Die start Up Factory.

@) Bienenresort &
Naturschulung

Die Hauptaktivitaten unserer
Unternehmung wird durch den B2B und
B2C Vertrieb von Waren und
Produkten fir die landwirtschaftliche
Unterhaltung der Apis Mellifera
beschrieben. Wir wollen Menschen
daftr begeistern, sich einem derart
wichtigen Thema anzunehmen. Da es
sich bei der Honigbiene um ein Nutztier
handelt, sehen wir es als unsere
Aufgabe an, potenzielle Interessenten
vor der Anschaffung in der Natur,
sprich real am Bienenvolk, zu schulen.
Weiterhin ist es das Ziel, den Betrieb
eigener Bienenvdlker in der Umgebung
des Lager- und Logistikzentrums
anzusiedeln. Das Bienenresort dient
gleichzeitig als Schulungsgrundlage.


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

Streuobst- &
@ Bliih- und Insektenwiese

Seit der Grundung unserer Unternehmung arbeiten wir
nach dem Motto: Machen statt einfach nur Reden.
Genau aus diesem Motto heraus sind wir uns der
Verantwortung gegenuber unserer Umwelt bewusst.
Als Ausgleich fur die Schaffung des Lager- und
Logistikzentrums und den nicht in unserer Macht
stehenden Ausbau der B175 Bundesstral3e wollen wir
im Zuge der Bauaktivitaten eine Streuobst-, Blih- und
Insektenwiese anlegen. Dieser Teil des Naturespace
soll eine verbesserte Lebensgrundlage fir eine
Vielzahl verschiedener Tierarten schaffen.

paceﬂ

ApiTherapie

inklusive Zentrum

ApiTherapie bezeichnet die medizinische Anwendung
von Bienenprodukten und der daraus gewonnen
Erzeugnisse. Wenn wir von ApiTherapie sprechen,
fokussieren wir uns insbesondere auf die Therapie mit
Bienenstockluft. Mithilfe eines Inhalators wird das
Atmen der im Bienenstock vorhandenen Luft fir den
Endverbraucher ohne direkten Kontakt mit der Biene
selbst ermdglicht. Dieses einzigartige Dampfgemisch
lindert und heilt Atemwegserkrankungen wie bspw.
Bronchitis, Asthma, Allergien, Nasen- und Neben-
héhlenerkrankungen usw.

,.Bienenstockluft atmen in der Natur —
mehr als nur ein Erlebnis®


http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr

V Standortentwicklung

4

Strategie- & Absatzentwicklung Mitarbeiter
Inhaber Angestellter Aushilfe
999/, BZC the honey factory i P o A
Dlviatlon 1 o 1
P2 A 2022
509 B2C the honey factory 1 15 2

30906 B2B the honey factory
2023

10% the garden factory




‘e
“Wir werden europaweit der erste
Ansprechpartner fur alle Bienen-
Interessenten, Imker und Endprodukt-
anwender sein. Mithilfe unseres
Brandings geben wir der Biene den
Stellenwert zurtick, der Ihr gebuhrt.”
— Vision



Lassen Sie uns
gemeinsam die Welt
jeden Tag ein Stiick

besser machen.




